
  Proyecto final, Skubij, Narella 

 

Página 0 de 219 

 

 

 

Universidad Tecnológica Nacional 

Facultad Regional Concepción del Uruguay  

 

Licenciatura en Organización Industrial 

Proyecto Final 

 

 ñEmpresa dedicada al fraccionamiento, 

comercialización y exportación de miel 

orgánicaò 

Autor : 

Skubij, Narella Martina 

 

Comité del Proyecto Final: 

Mg. Blanc, Rafael Lujan 

Lic. Rodríguez, María Alejandra 

Mg. Hegglin, Daniel Rodolfo 

 

Año Académico: 2021 



  Proyecto final, Skubij, Narella 

Página 1 de 219 

Licenciatura en Organización Industrial, UTN-FRCU 

RESUMEN EJECUTIVO  

El siguiente proyecto de inversión analiza la factibilidad de crear una empresa dedicada al 

fraccionamiento y comercialización de miel, con diferenciación tanto en la forma de presentación 

de los productos: miel en polvo y miel en crema, como en su condición de orgánicos. Además, se 

presenta el agregado de valor en las variedades que se comercializarán de miel en crema, debido 

a la distinción por origen botánico de las mismas, siendo éstas mieles monoflorales de limón, 

eucalipto y algarrobo. Debido a que el consumo del mercado argentino es muy bajo respecto a 

otros países, se decidió exportar el 95% de la producción, en un principio, a Alemania. 

La empresa operar§ bajo la denominaci·n de ñDulce Colmena S.R.Lò y estará ubicada en nuestro 

país, en el Parque Industrial de Campana, localizado en Ruta Nacional Nº 9, km 70, en la provincia 

de Buenos Aires. 

Se estima un fraccionamiento total de 522.545 kilos en el primer año, entre miel en polvo y miel 

en crema en sus respectivos formatos de presentación. La tasa mínima aceptable de rendimiento 

se establece en un 50%. 

El monto de la inversión asciende a $111.132.595,00 incluyendo todos los recursos necesarios 

para la puesta en marcha del proyecto. Este monto se recuperaría dentro del primer año de 

funcionamiento de la empresa, tomando un crédito otorgado por el Banco Nación, que financia el 

80% de la inversión a una tasa de interés del 22% los primeros cinco años y del 24% los dos años 

restantes. La utilidad neta que se espera para el primer año es de $ 245.364.025,75, presentando 

valores positivos en los indicadores financieros, siendo el VAN de $ 472.944.272,33 y la TIR de 

476,68%, por lo que podemos concluir que estamos ante la presencia de un proyecto rentable, ya 

que la perspectiva de generación de utilidades es sumamente alentadora.  

 

Palabras clave: miel orgánica, miel fraccionada, miel en polvo, miel monofloral, miel en 

crema.  
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EXECUTIVE SUMMARY  

The following investment project analyzes the feasibility of creating a company dedicated to the 

fractionation and commercialization of honey, with differentiation both in the way of presenting 

the products: honey powder and honey in cream, as well as in their organic condition. In addition, 

the added value is presented in the varieties that will be marketed of cream honey, due to their 

distinction by botanical origin, these being monofloral honeys of lemon, eucalyptus and carob. 

Because consumption in the Argentine market is very low compared to other countries, it was 

decided to export 95% of the production, initially, to Germany. 

The company will operate under the name of "Dulce Colmena S.R.L" and will be located in our 

country, in the Campana Industrial Park, located on National Route No. 9, km 70, in the province 

of Buenos Aires. 

A total fractionation of 522,545 kilos is estimated in the first year, between powdered honey and 

cream honey in their types of presentation formats. The minimum acceptable rate of return is set 

at 50%. 

The amount of the investment amounts to $ 111,132,595.00 including all the resources necessary 

for the start-up of the project. This amount would be recovered within the first year of operation 

of the company, taking a loan granted by Banco Nación, which finances 80% of the investment at 

an interest rate of 22% the first five years and 24% the two years remaining. The net profit expected 

for the first year is $ 245,364,025.75, showing positive values in the financial indicators, with the 

NPV of $ 472,944,272.33 and the IRR of 476.68%, so we can conclude that we are in the presence 

of a profitable project, since the outlook for profit generation is extremely encouraging. 

 

Key words: organic honey, fractionated honey, powdered honey, monofloral honey, cream 

honey. 
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1 ESTUDIO DE MERCADO  

El siguiente estudio de mercado tiene por objetivo conocer el sector apícola y su contexto, tanto a 

nivel internacional como a nivel nacional, teniendo en cuenta que la empresa en cuestión se 

dedicará a la elaboración y comercialización de miel orgánica en dos formatos de presentación: 

miel en crema y miel en polvo.  

En primer lugar, se estudiará el comercio apícola y el consumo de miel a nivel mundial, como así 

también, las preferencias de los consumidores. Luego, teniendo presente que las organizaciones 

son sistemas abiertos de carácter social que se encuentran en constante interacción con su entorno, 

se conocerán, por un lado, las fuerzas indirectas incontrolables que tienen impacto mediato sobre 

el funcionamiento de la empresa, y por otro lado, las fuerzas que conforman el microentorno, cuyo 

control por parte de la organización es posible. Asimismo, se analizará el Mercado Alemán como 

posible país demandante de nuestros productos, para finalmente, plasmar el análisis FODA y el 

tamaño del emprendimiento.   

1.1 Conceptos generales 

1.1.1 Definiciones 

Con la denominación de Miel o Miel de Abeja, se entiende el producto dulce elaborado por las 

abejas obreras a partir del néctar de las flores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas 

o presentes en ellas, que dichas abejas recogen, transforman y combinan con substancias 

específicas propias, almacenándolo en panales, donde madura hasta completar su formación1. 

La obtención de la miel se realiza mediante la práctica de la apicultura, una actividad agropecuaria 

orientada a la crianza y al cuidado de abejas dentro de colmenas, con el objeto de obtener los 

productos que ellas son capaces de elaborar (miel, propóleos, polen, cera y jalea real), y 

posteriormente recolectarlos para el consumo humano2.  

El consumo de miel aporta una gran cantidad de beneficios al organismo humano, entre los más 

importantes encontramos su potencial antibacteriano e hidratante (tratamiento para el acné y 

exfoliador); antioxidantes que previenen enfermedades cardiacas, inmunológicas e inflamatorias; 

sus proteínas que colaboran al crecimiento de diferentes tejidos y su acción expectorante que alivia 

la tos y el dolor de garganta. También se utiliza en tratamiento de heridas y quemaduras porque 

favorece la cicatrización y disminuye la posibilidad de infecciones. Posee propiedades 

revitalizantes que disminuyen el estrés, la fatiga y el insomnio y se constituye como una fuente de 

                                                 
1Código Alimentario Argentino. (1971). Capítulo X: Alimentos azucarados, art. 782. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/contenido/marco/CAA/capitulospdf/Capitulo_X.pdf.  
2Ministerio de Agroindustria. (2020). Manual de Apicultura. 

https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/manual_de_apicultura_1oano.pdf.  

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/contenido/marco/CAA/capitulospdf/Capitulo_X.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/manual_de_apicultura_1oano.pdf
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energía fundamental que permite la rápida recuperación de los esfuerzos, por ello es muy 

demandada por los deportistas3. 

1.1.2 Clasificación 

Son miles las variedades de miel que existen en el mundo, dependiendo del néctar de la flor que 

recogen las abejas. En efecto, la miel puede clasificarse de la siguiente manera4: 

¶ Por su origen botánico 

Miel de flores: es la miel obtenida principalmente de los néctares de las flores. Se distinguen: 

a) Mieles uniflorales o monoflorales: cuando el producto proceda primordialmente del origen de 

flores de una misma familia, género o especie, y posea características sensoriales, 

fisicoquímicas y microscópicas propias. 

b) Mieles multiflorales, poliflorales o milflorales: mieles obtenidas a partir de néctar de 

diferentes variedades de flores. 

Miel de mielada: es la miel obtenida primordialmente a partir de secreciones de las partes vivas de 

las plantas o de excreciones de insectos succionadores de plantas que se encuentran sobre ellas. 

¶ Según su presentación  

Miel: es la miel en estado líquido, cristalizado o una mezcla de ambas. 

Miel en panales o miel en secciones: es la miel almacenada por las abejas en celdas operculados 

de panales nuevos, construidos por ellas mismas que no contengan larvas y comercializada en 

panal entero o secciones de tales panales. 

Miel con trozos de panal: es la miel que contiene uno o más trozos de panales con miel, exentos 

de larvas.  

Miel cristalizada o granulada: es la miel que ha experimentado un proceso natural de solidificación 

como consecuencia de la cristalización de la glucosa. 

Miel cremosa: es la miel que tiene una estructura cristalina fina y que puede haber sido sometida 

a un proceso físico que le confiera esa estructura y que la haga fácil de untar. 

Además, existen diferentes variedades de miel clasificadas por su coloración, cuya principal 

división se efectúa entre mieles oscuras y mieles claras. El color de la miel varía desde 

extremadamente clara, pasando por tonos ámbar y llegando a ser casi negra. Esto se relaciona con 

el contenido de minerales, polen y compuestos volátiles que son responsables del aroma. Las 

mieles más oscuras tienen un mayor contenido de fenoles que le otorga un mayor poder 

antioxidante5. Las mieles también pueden ser clasificadas según la forma en que fueron 

                                                 
3 Secretaría de Agroindustria Argentina. (2013). Beneficios de la miel. Alimentos Argentinos. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Nutricion/fichaspdf/Ficha_19_miel.pdf  
4Código Alimentario Argentino. (1971). Capítulo X: Alimentos azucarados. Art. 782 (pp. 13-14).  
5Secretaría de Agroindustria Argentina. (2013). Beneficios de la miel. Alimentos Argentinos. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Nutricion/fichaspdf/Ficha_19_miel.pdf 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Nutricion/fichaspdf/Ficha_19_miel.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Nutricion/fichaspdf/Ficha_19_miel.pdf
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producidas: miel convencional (producida de forma tradicional) y miel orgánica (las abejas 

obtienen néctar de flores libres de agroquímicos y pesticidas).  

La mayor parte de miel que se produce en nuestro país es elaborada bajo el método tradicional (sin 

certificación orgánica), predominando la miel multifloral (entre un 80% y 85%) por sobre la 

monofloral. En gran medida, la obtención de miel monofloral se termina mezclando con otras 

mieles de diferentes variedades. Éstas condiciones afectan negativamente el agregado de valor en 

el producto, ya que las mieles orgánicas y monoflorales son las más demandadas 

internacionalmente y, por ende, las que obtienen mayores precios en el mercado. Por estos 

motivos, es deseable que los productores nacionales aprovechen la oportunidad de distinguir por 

origen botánico y ganar competitividad en el mercado mundial, debido a que existen las 

condiciones territoriales para hacerlo6. En virtud de ello, en el presente proyecto se propone 

establecer una empresa fraccionadora de miel, que agregue valor comercializando miel orgánica y 

monofloral, y a su vez, presentando el producto en dos formatos innovadores: miel en polvo y miel 

en crema. 

1.1.3 Composición de la miel 

Desde el punto de vista químico, la miel es una solución sobresaturada de azúcar. En todos los 

tipos de miel, los azúcares conforman más del 85% de su composición, entre ellos encontramos 

principalmente fructosa (38%) y glucosa (31%) -los monosacáridos que conforman la sacarosa-, y 

en menor medida maltosa y otros azúcares, aunque el contenido varía según el origen del néctar y 

el clima. En la siguiente tabla podemos observar esta composición detalladamente: 

Tabla 1. Composición media de la miel 

Componente Rango Contenido típico 

Agua 14 - 22 % 18 % 

Fructosa 28 - 44 % 38 % 

Glucosa 22 - 40 % 31 % 

Sacarosa 0,2 - 7 % 1 % 

Maltosa 2 - 16 % 7,5 % 

Otros azúcares 0,1 - 8 % 5% 

Proteínas y aminoácidos 0,2 - 2 %  

Vitaminas, enzimas y hormonas. Ácidos orgánicos y otros 0,5 - 1 % 

Minerales 0,5 - 1,5 % 

Cenizas 0,2 - 1,0 % 
Fuente: Apicultura y Miel7 

Los porcentajes de minerales que contiene la miel varían de acuerdo a los minerales que poseen 

las flores. Las más oscuras, tienen sabor más fuerte y suelen ser más ricas en hierro, según 

numerosos estudios presentan una cantidad extensa de zinc, molibdeno, yodo. Además, contienen 

hasta un 1% de potasio, calcio, sodio, magnesio, silicio, fósforo. Aporta vitaminas A, D, E, B1, C, 

                                                 
6   Saravia, V. (2018). La miel argentina, una paradoja exportadora. La Nación. https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-

exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159  
7 La Miel: qué es la miel, componentes y tipos. (2018). Apicultura y Miel. https://apiculturaymiel.com/miel/la-miel-componentes-

y-tipos/  

https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
https://apiculturaymiel.com/miel/la-miel-componentes-y-tipos/
https://apiculturaymiel.com/miel/la-miel-componentes-y-tipos/
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K, así como sodio, potasio, magnesio, calcio, aluminio, hierro, cobre, cinc, manganeso, plomo, 

sílice, fósforo, cloro y azufre. 

1.2 Comercio Internacional 

A continuación, se aborda el panorama de producción, exportación e importación de miel, así 

como los principales países que se encuentran involucrados en el rubro apícola. En primer lugar, 

se estudia cada ítem a nivel mundial y luego se plasmará el panorama a nivel nacional.  

1.2.1 Producción  

1.2.1.1 Panorama Mundial 

La evolución de la producción mundial de miel posee una tendencia positiva, con un crecimiento 

total del 58% entre los años 1990 y 2018. La mínima producción mundial se registró en el año 

1996 (1.107.763 toneladas) y la máxima fue registrada en el año 2017 (1.879.215 toneladas).  

Ilustración 1. Evolución de la producción mundial de Miel Natural (1990-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de FAO8  

El ranking de los principales países productores de miel en 2018 lo constituyeron: China (457.203 

ton.), Turquía (114.113 ton.), Argentina (79.468 ton.) Irán (77.567 ton.), Ucrania (71.279 ton.), 

Estados Unidos (69.104 ton.), India (67.442 ton.), Rusia (65.006 ton.), y México (64.253 ton.). 

China se constituyó perpetuamente como el principal productor de miel, su producción viene 

creciendo por encima de la media mundial, a una tasa de 3,8% promedio anual, compensando el 

estancamiento e incluso repliegue de otros países productores. Asimismo, Turquía ha aumentado 

su producción en los últimos tiempos, llegando a ubicarse desde el año 2008 en segunda posición. 

En cuanto a nuestro país, se consolida como tercer productor a nivel mundial9. 

Con respecto a la miel orgánica, las colmenas representaron aproximadamente el 3,5% del total de 

las colmenas mundiales en 2017, situándose mayormente en América Latina (45%), 

particularmente en Brasil (898.640 colmenas). La producción orgánica de Brasil es marcadamente 

superior a la de Argentina, lo cual se vincula (entre otros factores) al hecho de que, por cuestiones 

climáticas y medioambientales, el territorio brasileño es mucho más susceptible de ser utilizado 

                                                 
8  FAOSTAT. (2018). Evolución de la producción mundial de miel natural (1990-2018). http://www.fao.org/faostat/es/#data/QL  
9 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf  

http://www.fao.org/faostat/es/#data/QL
https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
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para la producción apícola de forma natural y congruente con los requerimientos de las prácticas 

orgánicas. El número de colmenas bajo seguimiento orgánico a nivel mundial muestra un continuo 

crecimiento, registrándose en 2017 más de 3 millones de colmenas a nivel mundial10.  

Ilustración 2. Evolución mundial del número de colmenas orgánicas (2007-2017) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos del Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca11 

Ilustración 3. Distribución mundial de colmenas orgánicas por región (2017) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos del Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca12 

1.2.1.2 Panorama Nacional 

La apicultura argentina es la más importante y desarrollada de todo el Hemisferio Sur y una de las 

más grandes del mundo. Nuestro país siempre se constituyó como un gran referente mundial en la 

producción de miel, ocupando el segundo puesto de productor a nivel mundial en el año 2005, 

después de China. La miel argentina está considerada como una de las mejores del mundo debido 

a sus características organolépticas (color, aroma, consistencia) y a su composición química que 

determinan la calidad final de la miel13.   

En la actualidad, Argentina es el tercer país productor de miel natural en el mundo. En la ilustración 

5 podemos observar ciclos de auge y ciclos de depresión en la producción. Entre el período de 

1990 y 1999, la producción experimentó una notable expansión de 47 a 98 mil toneladas, dicho 

crecimiento no se sostuvo debido a que en el año 2003 la producción disminuyó a 75 mil toneladas. 

                                                 
10 INTA. (2019, diciembre). Cadena Apícola - Informe de Coyuntura Mensual. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/SintesisApic187.pdf  
11 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf  
12 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 
13 Consejo Federal de Inversiones. (2011, septiembre). La apicultura argentina y sus regiones, una visión panorámica. 

http://biblioteca.cfi.org.ar/wp-content/uploads/sites/2/2017/06/apicultura-argenitna.pdf   

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/SintesisApic187.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
http://biblioteca.cfi.org.ar/wp-content/uploads/sites/2/2017/06/apicultura-argenitna.pdf
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En el año 2005, la producción llegó a su pico máximo con 110 miles de toneladas, y Argentina 

ocupó el segundo lugar de productor de miel a nivel mundial, con un incremento en su producción 

del 33,55%. Luego se ingresa en un espiral descendente que dura hasta el año 2015, interrumpido 

por la recuperación entre 2011 y 2012. En el período 2016-2018 se refleja un incremento en la 

producción, llegando a producir 79,5 mil toneladas en 2018. Sin embargo, en 2017 la cosecha se 

vio afectada por inundaciones y sequias en diferentes regiones asociadas a los fen·menos de ñEl 

Ni¶oò y ñLa Ni¶aò- sumados al alto grado de agriculturización de la principal zona apícola y al 

aumento en algunas regiones del país de las poblaciones de Varroa (ácaro que ataca a todas las 

abejas del mundo produciendo su muerte si no se detecta a tiempo). 

En cuanto a la participación argentina en la producción total mundial, el mayor porcentaje se 

registró en el año 1999 y en el año 2015 (8% respectivamente)14. En este sentido, Argentina ha 

perdido participación en la producción mundial debido al avance de otros países como Turquía, 

Irán y Rusia15. 

Ilustración 4. Evolución de la producción de miel en Argentina (1990-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de FAO16 

La actividad apícola argentina se encuentra dispersa geográficamente por todo el país debido a que 

casi el total del territorio es apto para el desarrollo de la actividad. Sin embargo, la producción de 

miel monofloral presenta complicaciones en algunas regiones como la pampa húmeda, ya que son 

zonas donde habitualmente las floraciones son simultáneas. El rendimiento promedio de miel es 

de 25 kilogramos por colmena17. A continuación, se explican las principales características de las 

mieles de cada región18: 

                                                 
14Producción mundial de miel. (2019). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1  
15 Ministerio de Hacienda. (2018, junio). Informes de Cadena de Valor Apícola. https://www.senado.gob.ar/upload/32025.pdf  
16 FAOSTAT. (2018). Evolución de la producción argentina de miel natural (1990-2018). http://www.fao.org/faostat/es/#data/QL 
17Prensa, C. D. D. Y. (s. f.). Apicultura. Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. 

https://www.magyp.gob.ar/sitio/areas/cambio_rural/boletin/07_apicultura.php  
18 Consejo Federal de Inversiones. (2011, septiembre). La apicultura argentina y sus regiones, una visión panorámica. 

http://biblioteca.cfi.org.ar/wp-content/uploads/sites/2/2017/06/apicultura-argenitna.pdf   

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.senado.gob.ar/upload/32025.pdf
http://www.fao.org/faostat/es/#data/QL
https://www.magyp.gob.ar/sitio/areas/cambio_rural/boletin/07_apicultura.php
http://biblioteca.cfi.org.ar/wp-content/uploads/sites/2/2017/06/apicultura-argenitna.pdf
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La región Centro (Buenos Aires, Córdoba, Entre Ríos y Santa Fe) es la que mayor concentración 

de producción de miel tiene, con casi un 85% del total de las colmenas del país debido a su 

importante infraestructura productiva y a que posee la mayor cantidad de salas de extracción del 

país. Las principales mieles monoflorales que se encuentran en esta región son: miel de cítrico, de 

eucalipto, de chilca, de trébol, de catay, de girasol y de pradera. En los últimos años, la frontera 

agrícola ha desplazado la apicultura a zonas extra-pampeanas de gran potencial productivo, 

denominadas ózonas marginalesô, con un menor desarrollo y tradici·n en la actividad apícola, esto 

permitió la valoración de recursos florísticos que antes se encontraban inexplotados a nivel 

comercial.  

En la región Noreste (NEA) (Chaco, Corrientes, Formosa y Misiones) predominan las mieles 

ámbar y claras, de excelente calidad que destacan el potencial productivo del NEA. En chaco las 

mieles monoflorales son de algarrobo, caranday y mistol, mientras que en Formosa predominan 

las mieles oscuras, de gusto amargo y fuerte proveniente del quebracho colorado y blanco. 

La región Noroeste (NOA) (Catamarca, Tucumán, Salta, Jujuy y Santiago del Estero) presenta una 

gran diversidad de mieles, entre las multiflorales se encuentran las mieles de monte, y entre las 

monoflorales se encuentran mieles de algarrobo o atamizqui y provenientes de mistol, quebracho 

y aliso de río, mientras que las mieles de especies exóticas corresponden a la miel de citrus, 

principalmente de limón, y en menor medida las de eucalipto. 

La región Nuevo Cuyo (Mendoza, San Juan, San Luis y La Rioja) posee mieles multifloras de 

pájaro bobo, tamarindo, algarrobos, jarillas y chañares. 

Por último, en la región Patagónica (La Pampa, Neuquén, Río Negro, Chubut, Santa Cruz y Tierra 

del Fuego e Islas del Atlántico Sur) los apicultores aspiran a obtener mieles orgánicas y con 

denominación de origen para lograr una alta competitividad, es el caso de Chubut cuya producción 

de miel orgánica representa el 50% por sobre el total de la región patagónica.  La mayor parte de 

la producción está orientada a satisfacer el consumo interno, ya que la población de esta región 

tiene el hábito de consumo de productos apícolas. Los niveles de producción de esta son bajos 

respecto al total producido en el país, sin embargo, posee un enorme potencial debido a que las 

mieles son de alta calidad y de intenso sabor, con origen botánico predominante de flora silvestre. 

Éstas regiones superan la media nacional con rendimientos que llegan a 30 y 40 kilos por 

colmena19.  

En relación a la miel orgánica, la apicultura presenta un panorama alentador a la producción de 

este tipo de miel, enfocándose a un consumo potencial de los consumidores de productos naturales 

                                                 
19 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf  

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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y sanos. La producción argentina está en condiciones de competir en los mercados internacionales, 

ya que presenta ventajas comparativas y una oferta de buena calidad en crecimiento. Las variadas 

condiciones agroecológicas a lo largo de todo el territorio, la presencia de abejas adaptadas a 

diferentes ambientes, la modernización de la apicultura nacional, sumado al trabajo que vienen 

realizando los organismos públicos y privados para la promoción de alimentos orgánicos indica 

que Argentina tiene importantes perspectivas en la producción de miel orgánica. En 2018, se 

registró un incremento del 75% en el número de colmenas bajo seguimiento respecto al año 

anterior, superando las 33 mil colmenas orgánicas. Las mismas se localizaron principalmente en 

las provincias de Chaco (37%), Santa Fe (16%) y San Luis (12%).  

Ilustración 5. Evolución de las colmenas bajo seguimiento orgánico Argentina (2000-2018) 

 

Fuente: Estadísticas SENASA20 

1.2.1.3 Precios al productor 

El Sistema de Monitor de Miel (SIM) es un sistema de información publicado semanalmente por 

la Coordinación de Apicultura de la Dirección Nacional de Alimentos y Bebidas de Argentina, que 

refleja el precio promedio de compra que apunta a reflejar el precio razonable que debería recibir 

un productor argentino por la miel comercializada, sin considerar IVA ni flete. 

Existe una considerable dispersión de precios por provincia debido a los diferentes tipos de origen 

y calidad de miel. Uno de los parámetros para determinar calidad y precio pagado al productor es 

el color; las mieles claras tienen mejores precios que las mieles oscuras. En 2016, la brecha entre 

el precio al productor y el precio implícito FOB se achicó, en un contexto de caída del precio 

internacional de la miel y sostenimiento del precio al productor. En marzo de 2017, la mejora en 

el precio internacional no fue trasladada al productor, incluso se aplicaron reintegros a las 

exportaciones, por lo que la dispersión del precio al productor con respecto al precio de 

exportación volvió a incrementarse. 

                                                 
20 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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Ilustración 6. Precios al productor y de exportación a nivel nacional (ene-2016 - may-2018) 

 

Fuente: Ministerio de Hacienda Argentina21 

1.2.2 Exportaciones 

1.2.2.1 Panorama mundial 

El desarrollo del mercado apícola a nivel mundial se caracteriza por la predominancia del mercado 

interno, que se complementa por el comercio internacional22.  

En la siguiente ilustración se puede observar la creciente tendencia en la cantidad de exportaciones 

mundiales de miel natural en valores (millones de USD), cantidades (miles de toneladas) y precio 

promedio (USD/t). Las cantidades exportadas se incrementaron un 44% en el período 2010-2018, 

alcanzado en éste último año el mayor valor registrado (683.000 toneladas mundiales). En cuanto 

a los valores de las exportaciones mundiales se puede observar una tendencia creciente en todo el 

período analizado, alcanzando el mayor valor en 2017 (2.398.000 dólares). El precio promedio 

creció constantemente en el período 2005-2014, (con una leve disminución en 2012), y en el 

período 2014-2018 disminuyó consecutivamente, siendo en 2018 de 3.511 USD/t.  

Ilustración 7. Evolución de las exportaciones mundiales de miel natural (2001-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a TradeMap23 

                                                 
21 Ministerio de Hacienda. (2018, junio). Informes de Cadena de Valor Apícola. https://www.senado.gob.ar/upload/32025.pdf   
22 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf  
23 Exportaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1 

https://www.senado.gob.ar/upload/32025.pdf
https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
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Considerando el valor de las exportaciones, a nivel de principales países exportadores, China 

siempre se posicionó como principal exportador de miel natural, llegando a exportar 240 millones 

de dólares en 2018. En segundo lugar, se posiciona Nueva Zelanda, quien ocupa éste lugar desde 

el año 2008.  

Ilustración 8. Principales países exportadores en relación al valor de exportación (2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a Trade Map24 

Tabla 2. Principales países exportadores en valor (2018) 

País Valor (USD) 

China 249.251.000 

Nueva Zelanda 245.491.000 

Argentina 169.748.000 

Alemania 141.172.000 

México 120.405.000 

España 105.737.000 

India 102.408.000 

Ucrania 97.985.000 

Brasil 95.420.000 

Hungría 90.622.000 

Resto de los países 844.100.000 

Fuente: Elaboración propia en base a Trade Map25 

En cuanto al volumen de exportaciones, el ranking de los principales diez países exportadores de 

miel natural a nivel mundial en 2018 lo componen, en orden, los siguientes países: China, 

Argentina, India, México, Ucrania, Brasil, España, Alemania, Hungría y Bélgica. Argentina se 

posicionó como primer país exportador de miel en cantidad en los años 2002, 2005, 2006 y 2007, 

a partir del 2008 comenzó a posicionarse en segundo lugar, excepto en 2012 que se posicionó 

tercero. 

                                                 
24 Exportaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1 
25 Exportaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1  

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
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Ilustración 9. Volumen exportado por los principales 10 países (2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a TradeMap26 

1.2.2.2 Panorama nacional 

Las exportaciones de Argentina representan 7,4% de las exportaciones mundiales de miel 

natural27. El 98% de la miel que se exporta desde Argentina se hace a granel, esto presenta una 

gran desventaja para el país porque se podría vender a un mayor precio agregándole valor a partir 

del fraccionamiento. Los principales países a los que exporta Argentina son Estados Unidos, 

Alemania, Japón, Bélgica e Italia (2018)28.Una vez vendida a granel, grandes fraccionadores 

americanos, británicos y alemanes la mezclan con otras mieles de inferior calidad para 

comercializar un producto estándar y envasado al resto del mundo, o también la destinan para la 

obtención de blends (té mezclados con diversas hierbas)29. En la ilustración 13 se puede observar 

que hubo períodos de crecimiento y otros de decrecimiento en las exportaciones argentinas, ya 

sean en valores o en volumen. Con respecto al valor de las exportaciones, el mayor valor se registró 

en 2011 con un total de U$S 224.000 respectivamente. En 2018 la cadena apícola argentina exportó 

U$S 170.000. 

Los años posteriores al 2001 fueron de crecimiento para los productores de miel en Argentina. 

Ayudados por la devaluación, que coincidió con un aumento en el precio internacional de la miel, 

el sector consiguió niveles de exportación inéditos. Por otra parte, la caída de las ventas que se 

observa en el período de 2003 y 2004, se produjeron como consecuencia de problemas por 

contaminación con nitrofurano30 en la miel, lo que provocó una profunda crisis en el sector apícola 

                                                 
26 Exportaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1  
27 Trade Map. (s. f.). TradeMaP. 

https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=3%7c032%7c%7c%7c%7c040900%7c%7c%7c6%7c1%7c1

%7c2%7c1%7c%7c2%7c1%7c1%7c1  
28 Exportaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1 
29 Saravia, V. (2018). La miel argentina, una paradoja exportadora. La Nación. https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-

exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159  
30 De acuerdo a la información de la Dirección de Industria Alimentaria, los nitrofuranos son un grupo de 

antimicrobianos prohibidos en casi todo el mundo para su uso en especies animales cuyo destino sea el consumo 

humano. La prohibición de estas sustancias en Argentina por parte de SENASA se establecieron en 1995. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=3%7c032%7c%7c%7c%7c040900%7c%7c%7c6%7c1%7c1%7c2%7c1%7c%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=3%7c032%7c%7c%7c%7c040900%7c%7c%7c6%7c1%7c1%7c2%7c1%7c%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
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nacional que se vio impedido de colocar toda su producción en mercados externos generando 

importantes incrementos en el stock, los cuales, según diversos apicultores argentinos, se 

exportaron a otros mercados en el año 2005 (año en el que se registró el mayor volumen de 

exportaciones)31. Éstas 108 mil toneladas exportadas en el año 2005 representaron el 27% del 

volumen de exportaciones de miel natural a nivel mundial y a partir de ese año comenzó a 

descender hasta llegar al menor volumen de exportaciones (46 mil toneladas) en 2015. La variación 

en 2016 respecto al 2015 en las exportaciones en cantidad fue un 78% de crecimiento, llegando a 

exportar 81 mil toneladas en 2016. Sin embargo, en 2017 y 2018 se desarrolla una tendencia de 

disminución nuevamente llegando a exportar 68.700 toneladas en 2018. 

Ilustración 10.  Evolución de las exportaciones de miel de Argentina (2001-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a informes de INTA32  

Argentina siempre fue un referente en la exportación de miel a nivel mundial, sin embargo, su 

brecha de liderazgo se fue achicando frente a otros países, siendo su market share del 20% en 2001, 

un 27% en 2005, y finalmente, en 2018 se redujo a un 10%, esto se debe al avance en el mercado 

de países asiáticos con precios inferiores. Sin embargo, en la actualidad, la miel proveniente de los 

países asiáticos provoca desconfianza en el mercado mundial por los antecedentes de adulteración 

de la miel33.  Con respecto al valor de las ventas, Argentina conformaba el 19% del total de las 

exportaciones en valor en 2006, mientras que en 2018 solo constituyó el 8%.  

                                                 
31 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf 
32 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf  
33 Mussman J. (Productor). (2018-2019). Rotten. [Serie]. Recuperado de https://www.netflix.com/ 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
https://www.netflix.com/
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Ilustración 11. Evolución de las exportaciones de miel de Argentina con respecto al mundo (2001-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a informes de INTA34  

Con respecto a las exportaciones de miel orgánica argentina en 2018, un 88% correspondieron a 

la Unión Europea, principalmente Bélgica, Alemania, Italia y Francia, sin embargo, disminuyeron 

un 38 % en volumen con respecto al año 2017. Del total de la miel orgánica, se destina al mercado 

interno el 17, 89% de lo producido. Argentina ha perdido participación en el mercado de Estados 

Unidos, debido a su desplazamiento por parte de India y de Brasil (éste último ganó mercado con 

su producción de miel orgánica). A partir del 2011 se da un cambio en la configuración de los 

destinos de exportación, cuando Estados Unidos levantó las restricciones por dumping a la miel 

argentina, que regían desde 2001, pasando a pagar el arancel de NMF35. Por otro lado, en 2016 

aumentan las exportaciones argentinas a la Unión Europea, debido a nuevos requerimientos de 

supermercados europeos sobre la importación de miel de calidad36. Argentina no dispone de 

preferencias arancelarias para el ingreso a la Unión Europea, Estados Unidos y Japón. 

Ilustración 12. Principales destinos miel orgánica argentina pertenecientes a la UE (2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a estadísticas SENASA37 

  

                                                 
34 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf  
35Arancel NMF (nación más favorecida). Arancel normal no discriminatorio aplicado a las importaciones (excluye los 

aranceles preferenciales previstos en acuerdos de libre comercio y otros regímenes o aranceles aplicables en el marco 

de los contingentes). 
36 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 
37 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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Tabla 3. Principales destinos de miel orgánica argentina pertenecientes a la UE (2018) 

Destino Kilos Porcentaje 

Unión europea 286.751 88% 

 Alemania 75.807 26% 

Bélgica 151.133 53% 

Francia 19.011 7% 

Italia 40.800 14% 

Estados unidos 37.150 11% 

Canadá 3.293 1% 

Total 327.194  
Fuente: Elaboración propia en base a estadísticas SENASA 2018 

En el período 2008-2018, según estadísticas elaboradas por SENASA, hubo una reducción en los 

volúmenes exportados. Sin embargo, se estima que los valores reales reflejados en la ilustración 

son más elevados, ya que una parte de la miel orgánica que se exporta a Estados Unidos es 

certificada únicamente bajo la Norma USDA y no es contemplado en las estadísticas de SENASA. 

Ilustración 13. Evolución de exportación de miel orgánica argentina (2008-2018) 

 

Fuente: Estadísticas SENASA38 

1.2.2.3 Precio promedio de las exportaciones 

Analizando el precio promedio de las exportaciones de los principales países exportadores, en la 

siguiente ilustración se observa que Nueva Zelanda es el país que obtiene el mayor precio 

promedio, 8 veces superior al promedio mundial (2017), esto se debe principalmente a la 

producción de miel de Manuka, que detallaremos más adelante en el análisis de la competencia. 

Tabla 4. Evolución de los precios promedio de las exportaciones de miel en los principales países exportadores 

(2013 a 2018) 

Exportadores 
2013 2014 2015 2016 2017 2018 Variación en % 

(2013 vs 2018) USD / tonelada 

Total mundial 3.552 3.807 3.605 3,495 3,397 - -4,4% (2013-17) 

China 1.974 2.005 1.994 2.155 2.094 2.019 2% 

Nueva Zelanda 14.650 17.697 18.825 21.415 27.827 30.560 109% 

Argentina 3.262 3.751 3.588 2.080 2.605 2.471 -24% 

Alemania 5.948 6.111 5.445 5.720 5.812 6.198 4% 

Ucrania 2.444 2.565 2.332 1.707 1.972 1.985 -19% 

Brasil 3.345 3.894 3.680 3.802 4.484 3.345 0% 

España 4.298 4.612 3.865 4.057 4.456 4.575 6% 

México 3.358 3.756 3.700 3.221 3.777 2.163 -36% 

India 2.516 2.862 2.980 1.977 1.964 1.759 -30% 

                                                 
38 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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Fuente: Elaboración propia en base a Trade Map 

En la siguiente ilustración podemos observar como los precios promedio de Argentina se 

encuentran por debajo de los precios promedio mundiales. En el período 2001-2013 los precios de 

Argentina fueron inferiores al promedio mundial hasta el año 2014, donde se presenta una mínima 

diferencia entre uno y otro. En 2016 y 2017 hubo una fuerte caída de precios respecto al precio 

promedio del resto de los países, con una disminución de 40,5% y 23,3% respectivamente. 

Ilustración 14. Evolución de los precios promedios de las exportaciones de miel de Argentina y mundo (2001-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a TradeMap 

En relación a la evolución de los precios promedio de las exportaciones argentinas, el siguiente 

gráfico muestra cómo han ido evolucionando en el período 2001-2018, siendo el año 2014 el que 

mayor precio por tonelada alcanzó (3750 USD/t).  

Ilustración 15. Evolución de los precios promedios de exportación en Argentina (2001-2018) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a estadísticas SENASA39 

1.2.3 Importaciones 

1.2.3.1 Panorama mundial 

La evolución de las importaciones de miel natural a nivel mundial posee una tendencia creciente. 

En el período 2001-2017 el mercado internacional creció unas 317.000 toneladas, a una tasa 

promedio anual de alrededor de 4%.  El incremento en dólares entre 2009-2017 fue de un 82%, 

mientras que de un 56% en toneladas. Con respecto al precio promedio, se observa un crecimiento 

constante a partir del año 2005 y hasta el 2014. En el año 2015 se registra una caída del 3,6%. 

                                                 
39 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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Ilustración 16. Evolución de las importaciones mundiales de miel natural (2001-2017) 

 

Fuente: Informe elaborado por INTA40 

El principal país importador de miel en volumen, en 2019, es Estados Unidos, seguido por 

Alemania, Reino Unido y Japón y Francia. En los últimos 5 años, Estados Unidos ha adquirido 

anualmente alrededor del 27% de la miel comercializada en los mercados mundiales, y la destina 

principalmente a la industria, mientras que los países de la Unión Europea destinan la miel para 

consumo de mesa.  

Tabla 5. Principales países importadores de miel natural a nivel mundial (2018-2019) 

PAIS 

2018 2019 

VOLUMEN 

(toneladas) 

VALOR 

(USD) 

VOLUMEN 

(toneladas) 

VALOR 

(USD) 

Estados Unidos 197.867 497.705.000 188.882 430.080.000 

Alemania 85.968 307.055.000 81.021 249.612.000 

Japón 44.521 145.441.000 44.788 144.415.000 

Francia 32.203 129.627.000 32.769 118.445.000 

Reino Unido 50.597 128.288.000 48.347 108.676.000 

Fuente: elaboración propia en base a Trade Map41 

Ilustración 17. Ranking 5 países importadores de miel natural a nivel mundial (2019) 

 

Fuente: Elaboración propia en base a Trade Map42 

                                                 
40 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf 
41 Importaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1  
42 Importaciones mundiales de Miel Natural. (2018). TradeMap. 

https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c

2%7c1%7c2%7c4%7c1  

 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c0409%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c4%7c1
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1.2.3.2 Panorama nacional 

Como se comentaba con anterioridad, Argentina posee una sobreoferta de miel natural en el 

mercado nacional, las elevadas cantidades de producción deben ser exportadas debido a que el 

mercado interno demanda aproximadamente sólo un 5% del total producido. Por este motivo, 

Argentina no se ve en la necesidad de importar miel. 

1.3 Evolución del consumo 

Al analizar el consumo y el origen de la miel, podemos trasladarnos a 65 millones de años atrás, 

en el mismo momento en el que las abejas y las flores aparecieron en la Tierra. Existen pinturas 

rupestres que datan de 7000 años antes de Cristo, que reflejan escenas de recolección de miel, lo 

que demuestra que los primeros pobladores de la tierra descubrieron a este alimento y sus 

beneficios. En los papiros encontrados a lo largo de la historia, la miel se empleaba para tratar las 

cataratas, llagas, cortes y quemaduras, también se utilizaba como alimento fortificante, con el cual 

los egipcios alimentaban y cuidaban a sus hijos, y como conservante de la carne. Además, fue un 

alimento recomendado para alcanzar la longevidad.  La apicultura primitiva se basaba en cazar los 

enjambres de abejas silvestres en primavera, para luego colocarlos en colmenas hechas de paja, 

barro o troncos de árbol huecos. A finales del verano, el apicultor mataba las abejas, recortaba los 

panales y colaba la miel. El apogeo de la apicultura tuvo lugar cuando el único elemento conocido 

para endulzar era la miel. Sin embargo, después del descubrimiento de América y la producción 

de caña de azúcar, la importancia de la apicultura decreció, pero su práctica no se interrumpió en 

ningún momento43. 

El negocio de la miel está en auge, todas las personas del mundo han incrementado su consumo 

de miel. Diversas fuentes de información aseguran que el consumo de este alimento a nivel global 

creció un 20% en los últimos 10 años44. Esto se debe principalmente a dos razones: porque la 

población mundial está en aumento y por la importancia creciente que tiene el cambio de hábitos 

vinculado a consumir productos naturales y nutritivos45. La miel es usada como un ingrediente 

añadido que agrega valor a un producto porque se relaciona con un producto que es natural. Los 

productores, buscando satisfacer a los consumidores difíciles, han reemplazado el azúcar por miel 

para endulzar miles de productos.  

Los principales consumidores de miel a nivel mundial, en el año 2016, fueron Turquía y Alemania, 

con un consumo superior al kilo por habitante cada año, superando ampliamente el consumo 

                                                 
43 Sáez, C. (2015, 13 noviembre). La cera y la miel de las abejas se usan desde hace 9.000 años. La Vanguardia. 

https://www.lavanguardia.com/ciencia/planeta-tierra/20151112/54438798738/neolitico-cera-abeja.html  
44 Saravia, V. N. (2018, 15 febrero). La miel argentina, una paradoja exportadora. LA NACION. 

https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159/  
45 Vázquez, F., & Castignani, H. (2018). El mercado apícola. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/MIELn178ANEXO.pdf  

https://www.lavanguardia.com/ciencia/planeta-tierra/20151112/54438798738/neolitico-cera-abeja.html
https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159/
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/MIELn178ANEXO.pdf
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promedio mundial que se establece en 220 gramos per cápita anual. En Argentina se estima un 

consumo per cápita de 200 gramos por habitante cada año, sin embargo, la informalidad del sector 

impide saber con exactitud datos sobre el consumo local per cápita. 

Ilustración 18. Consumo per cápita de miel por principales países consumidores. (Promedio 2012/ 2016) 

 

Fuente: Informe elaborado por INTA46 

1.4 Análisis del Macroentorno 

En los siguientes párrafos se procede a examinar las fuerzas externas que tienen impacto indirecto 

sobre la empresa y conforman el macroentorno, analizando los aspectos socioculturales, político-

legal, económico-financiero, ambiental, y tecnológico. 

1.4.1 Marco Sociocultural  

Existe una tendencia muy marcada en los últimos años por parte de los consumidores de informarse 

continuamente y de manera incremental acerca de las propiedades nutricionales y beneficios para 

la salud de los alimentos, aumentando su elección de incorporar a sus dietas saludables alimentos 

naturales. En este contexto, particularmente, cobra protagonismo la miel orgánica, ya que existe 

un evidente incremento en la demanda por parte de los consumidores de productos orgánicos que 

protejan su salud, respeten el medio ambiente y a los ecosistemas, persigan el bienestar animal y 

contribuyan al desarrollo rural, y sean libres de plaguicidas y otros agroquímicos47. 

A continuación, se analizan las culturas de consumo de miel de los principales países importadores 

de miel argentina, con el objetivo de conocer cuáles son los factores que aprecian y priorizan a la 

hora de adquirir y/o consumir miel. Luego, se realiza un análisis enfocado en el consumo en 

nuestro país. 

- Estados Unidos 

En Estados Unidos el consumo mundial de miel promedio por habitante es cercano a 1 kilogramo. 

Según una encuesta realizada en 2015 por la reconocida revista Beeculture magazine, a los 

                                                 
46 Sánchez, C., Castignani, H., & Rabaglio, M. (2018, julio). El Mercado Apícola Internacional. 

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf 
47 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf  

https://inta.gob.ar/sites/default/files/inta_cicpes_instdeeconomia_sanchez_mercado_apicola_internacional.pdf
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf
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consumidores estadounidenses no les interesa el origen de la miel que consumen, ni sus 

características organolépticas, sino que priorizan el factor precio48. 

- Unión Europea 

La población europea posee un estilo de vida saludable, por lo que tienen incorporado el hábito 

del consumo de endulzantes naturales en su dieta diaria, como la miel. Sus preferencias se inclinan 

principalmente a mieles de alta calidad, de sabor suave y colores intermedios, es por ello que 

Argentina constituye el tercer importador de miel en estos países, ya que la miel argentina se 

corresponde a todas las características organolépticas mencionadas. Alemania se ubica como el 

segundo país consumidor de miel mundial, y el principal país consumidor de la Unión Europea49. 

- Japón 

El consumo por habitante ronda entre los 300 y 400 gramos anual. Los consumidores japoneses 

priorizan los alimentos seguros y buenos para la salud, y pagan precios altos si el producto se 

justifica para dicho precio. La marca de los productos es muy importante para ellos, ya que se 

constituye como una garantía de calidad y seguridad.  Además, la población japonesa de altos 

ingresos demanda productos extranjeros que brindan mayor seguridad al consumirlos que los 

productos de origen de su propio país50.  

- Argentina 

La actividad apícola argentina se encuentra en franca expansión debido al aumento de la demanda 

externa en los mercados tradicionales y en los nuevos mercados51. Sin embargo, el mercado interno 

se encuentra poco desarrollado, debido a que la sociedad no tiene asociada la cultura de consumo 

de miel, ya que, tradicionalmente, en la rutina diaria de los argentinos se consume mermeladas y 

dulce de leche. Con respecto a la relación entre el hábito de consumo y la edad, no se encuentran 

diferencias significativas, ya que se consume en todas las edades a partir del primer año de edad.  

Asimismo, cabe destacar que nuestro país cuenta con la tradición de realizar a lo largo y a lo ancho 

de todo el país diversas ferias, fiestas, jornadas, congresos y exposiciones agrícolas, con el objetivo 

de incentivar el consumo y perfeccionar el rubro. Entre los encuentros con mayor convocatoria 

nacional e internacional se encuentran la ñFiesta Nacional de la Mielò en Azul, provincia de 

Buenos Aires y la ñFiesta Nacional de la Apiculturaò en Maciá, Entre Ríos. También es interesante 

recalcar que en nuestro país se celebra la ñSemana de la Mielò del 14 al 20 de mayo de cada año, 

mediante encuentros que se desarrollan en ámbitos generalmente informales, pero sumamente 

                                                 
48 Consulado General y Centro de Promoción de la República Argentina en Los Ángeles. (2018). Perfil de mercado - Miel Natural 

Estados Unidos. https://exportaciones.cancilleria.gob.ar/Estadistica/imagen_producto/106  
49 Consulado General de la República Argentina - Hamburgo. (2018, junio). Perfil de Mercado - Miel Natural en Alemania. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/Miel2018.pdf  
50 Estudio de Mercado Miel de Abeja en el Mercado de Japón. (s. f.). Silo.Tips. https://silo.tips/download/introduccion-1-ii   
51 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca. (2018). Tendencias Producción Orgánica (N.o 13). 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf  

https://exportaciones.cancilleria.gob.ar/Estadistica/imagen_producto/106
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/Miel2018.pdf
https://silo.tips/download/introduccion-1-ii
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Organicos/documentos/TendenciaORGANICO12.pdf


  Proyecto final, Skubij, Narella 

Página 37 de 219 

Licenciatura en Organización Industrial, UTN-FRCU 

valiosos, ya que fortalecen lo comercial con lo social y con la capacitación, a partir de intercambios 

de experiencias y conocimientos sobre los diversos tipos de miel, entre empresarios, técnicos, 

funcionarios, investigadores y productores. 

1.4.2 Marco Político-Legal 

1.4.2.1 Marco Político Legal Nacional 

La República Argentina es un estado federal constituido por 23 Provincias y una Ciudad 

Autónoma. El Gobierno de la República Argentina se conforma como una democracia 

Representativa, Republicana y Federal, regulado por la Constitución Nacional Argentina. 

Mediante la toma de diversas medidas y políticas, el Gobierno influye en el desarrollo y 

crecimiento de los sectores productivos, influyendo de manera beneficiosa o perjudicial 

dependiendo del rubro del que se trate. Enmarcándonos en la actividad apícola, podemos 

mencionar que la industria, a través de los años, ha carecido de una estrategia nacional que 

coordine, controle y fomente la actividad, y como consecuencia de ello, ha experimentado una 

fuerte decadencia52. El rubro se caracteriza fuertemente por la dependencia de entre 5 a 7 empresas 

exportadoras formadoras de precios, lo que ha derivado en fuertes reclamos por parte de los 

apicultores al Gobierno Nacional. En el año 2006, representantes de la actividad apícola junto con 

el INTA, SENASA y el Ministerio de Agroindustria, trabajaron para desarrollar el ñPlan 

Estratégico Ap²cola (PEA)ò con vistas a 2017, basado en la visión de lograr que Argentina se 

transforme en líder mundial del mercado de productos apícolas altamente valorados sobre la base 

de un crecimiento y desarrollo organizado, competitivo y sostenible desde la perspectiva 

económica, social y ambiental. Sin embargo, este plan no logró concretarse en ningún momento.  

No obstante, este panorama desalentador parece revertirse en los últimos años, ya que la cadena 

apícola comienza a tener apoyo de los gobiernos nacionales, provinciales y municipales. Esto se 

puede afirmar mencionando que desde el año 2018 se está trabajando en la actualización del PEA 

con vistas a 2030, teniendo en cuenta que el contexto y las expectativas del sector han cambiado 

con respecto al plan anterior. Además, se han tomado medidas para regularizar el sector, una de 

ellas fue la eliminación de las retenciones a las exportaciones en 2015, que eran del 10,5% para 

granel y 5% para el fraccionado. Otra de las medidas que favorece al sector es la trazabilidad de 

los tambores y la informatización del Registro Nacional de Productores Apícolas, que permiten 

acelerar los trámites de exportación. Además, en abril de 2017 el Ministerio de Agroindustria de 

la Nación, mediante la Resolución Nº 90/2017, estableció un reintegro del 0,5 por ciento adicional 

para los productos que cuenten con la condici·n de ñorg§nicosò, con el derecho de empleo del 

                                                 
52 Saravia, V. (2018). La miel argentina, una paradoja exportadora. La Nación. https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-

exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159  

https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
https://www.lanacion.com.ar/economia/comercio-exterior/la-miel-argentina-una-paradoja-exportadora-nid2109159
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sello ñAlimentos Argentinos, una Elecci·n Naturalò, o bien que tengan Denominaci·n de Origen, 

o Indicación Geográfica. Respecto a los gobiernos provinciales o municipales, suelen apoyar al 

sector e intervenir en coyunturas de crisis o adversidades climáticas, otorgando algún tipo de 

financiamiento o subsidio para reponer o adquirir colmenas, y son los encargados de conformar 

ministerios que bajo diferentes denominaciones (Producción, Asuntos Agrarios, del Agro y la 

Producción) se encargan de los temas agropecuarios y delinean las políticas apícolas en cada 

provincia. También se conforman los Consejos Apícolas Provinciales, existentes en la mayoría de 

las provincias, que son organismos de carácter consultivo, que, a partir de diversos debates, 

permiten la interacción público-privada de todos los actores de la cadena productiva, ya sean 

pertenecientes a la producción primaria, procesamiento, transformación, insumos, especialidades 

veterinarias o comercialización.  

Cabe destacar, además, la existencia de la Organización Internacional de Exportadores de Miel 

(IHEO) y Cámara de Exportadores de la República Argentina (CERA). También es interesante 

remarcar la conformación de una red público/privada integrada por entidades públicas de alcance 

nacional (MINAGRI, INTA, CFI, INTI, SENASA y universidades) y provinciales (Ministerios de 

la Producción o Agrarios, direcciones de Agricultura y Ganadería, centros pyme, institutos de 

promoción productiva, agencias de desarrollo, Instituto Provincial de Acción Integral para el 

Pequeño Productor Agropecuario, entre otros) que contribuye a la difusión y a la promoción de la 

actividad apícola argentina, desde sus fases iniciales hasta los temas más específicos y relevantes 

de la actividad. Los productores apícolas, operadores de salas de extracción, acopiadores, 

exportadores e instituciones públicas intervienen por medio de sus políticas y reglamentaciones 

sobre el sistema de producción, extracción y comercialización de la miel, que incide directamente 

en su calidad final.  

En cuanto a las legislaciones, la actividad apícola argentina cuenta con un cuerpo normativo 

específico, que se detalla a continuación: 

¶ CAA (Código Alimentario Argentino) 

Dado que nuestro producto pertenece al rubro alimenticio hay que considerar las disposiciones 

enmarcadas dentro del Código Alimentario Argentino, vinculadas a las condiciones higiénico-

sanitarias, bromatológicas y de identificación comercial de los alimentos para consumo humano 

en la República Argentina en concordancia con las normas propuestas por el Codex Alimentarius. 

Es de aplicación nacional y extensivo a los alimentos importados y de exportación. Las exigencias 

del Código Alimentario Argentino deben ser cumplidas por toda persona, empresa, comercio o 

establecimiento industrial que elabore, fraccione, conserve, transporte, exponga, expenda, importe 

y exporte alimentos, condimentos, bebidas, materias primas correspondientes a los mismos y así 
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como todo aditivo alimentario53. Los artículos 782 y 783 desarrollan los conceptos relacionados 

con la miel, su clasificación, características, denominación de venta, composición y requisitos, 

higiene, rotulado, muestreo, entre otros. 

¶ ANMAT  (Administración Nacional de Medicamentos, Alimentos y Tecnología Médica) 

Es el organismo encargado de colaborar en la protección de la salud humana, garantizando la 

eficacia, seguridad y calidad de los productos mediante procesos de autorización, vigilancia y 

fiscalización. 

¶ SENASA (Servicio Nacional de Sanidad Agroalimentaria) 

Dependiente del Ministerio de Agricultura, en los establecimientos que inscribe y habilita, realiza 

controles en el producto a fin de detectar contaminación por sustancias químicas sintéticas o 

naturales y establece y controla la trazabilidad del producto. 

¶ RENAPA y Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación 

El Registro Nacional de Productores Apícolas (RENAPA) creado en 2001, el Registro Nacional 

Sanitario de Productores Agropecuarios (RENSPA) que complementa al anterior, y el Registro de 

Salas de Extracción (RSE), constituyen la base del sistema de trazabilidad que permite identificar 

el origen de la miel, detectar desvíos y actuar en consecuencia a partir de la identificación espacial 

de los colmenares distribuidos por todo el territorio nacional. El RENAPA es el trámite básico que 

convierte al productor en sujeto legal en la actividad. En 2019, se inscribieron 23.000 productores 

al padrón de RENAPA, lo que arroja un total de 36.215 apiarios georreferenciados. También existe 

el Sistema Informático de Trazabilidad Apícola (SITA), cuya implementación durante la cosecha 

2018/2019 arrojó el resultado de que se exportaron más de 150.000 tambores con trazabilidad 

desde el apiario54. Para apoyar la implementación de este sistema, existen capacitaciones y 

asistencia técnica en todo el país. A nivel nacional, la autoridad de control y gestión del RENAPA 

es el Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación, el organismo a partir del cual se 

diseñan y aplican las políticas agropecuarias de Argentina. Cuenta con una Coordinación Apícola 

en la que interactúan actores públicos y privados de las distintas provincias, con el fin de diseñar 

políticas sectoriales. 

¶ Comercio Exterior 

Dentro de este ítem encontramos: 

- Resolución 492/2001. SENASA. 

- Decreto Nº 690 / 02. Modificación. Arancel Externo Común. Excepciones. Derecho de 

Importación Extrazona. Reintegros a las exportaciones. Vigencia. 

                                                 
53 Código Alimentario Argentino - Anexo I. (s. f.). FAO. http://www.fao.org/3/Y4893S/y4893s0a.htm  
54 INTA. (2019, diciembre). Cadena Apícola - Informe de Coyuntura Mensual. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/SintesisApic187.pdf  

http://www.fao.org/3/Y4893S/y4893s0a.htm
http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/SintesisApic187.pdf
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- Norma Nº 150 / 02. Obligaciones tributarias. 

- Norma Nº 160 / 02. Derechos de exportación de diversas mercaderías comprendidas en la 

Nomenclatura Común del Mercosur. Tratamiento diferencial para productos que certifiquen su 

condición de orgánicos. 

- Resolución AFIP Nº 1363. Impuesto al Valor Agregado. Ley según texto ordenado en 1997 

y sus modificaciones. Operaciones de compraventa de miel a granel. Régimen de retención. Su 

implementación. 

¶ Apicultura orgánica 

En nuestro país los productos orgánicos se encuentran enmarcados en la Ley Nº 25.127/99, sus 

Decretos Reglamentarios Nº 97/01 y 206/01 y la Resolución SENASA Nº 374/2016, que aprueban 

la creaci·n del ñsistema de producci·n, comercializaci·n, control y certificaci·n de productos 

org§nicosò. La certificación de miel orgánica se basa en la Resolución 270/2000 de la Secretaría 

de Agricultura, Ganadería, Pesca y Alimentos. SENASA obliga y controla que el apiario se 

encuentre ubicado a un mínimo de 3 kilómetros a la redonda donde no existan cultivos transgénicos 

ni aplicación de agrotóxicos por un lapso mínimo de tiempo de 3 años. Además, el productor debe 

declarar geoposicionamiento de sus colmenas a partir de un servicio de imágenes satelitales, esta 

declaración se realiza ante la empresa certificadora privada habilitada por SENASA, la cual 

monitorea si el geoposicionamiento se mantiene inalterado en el tiempo en términos 

medioambientales, en el caso de que aparezca la plantación de un cultivo transgénico en la zona 

orgánica, el productor es obligado a moverse a otra zona. La empresa certificadora de miel 

orgánica lleva adelante un proceso administrativo de control sumamente exigente a lo largo de 

toda la cadena del apicultor. En la actualidad, las empresas certificadoras vigentes son: Food 

Safety, Argencert, Letis SA y OIA (Organización Internacional Agropecuaria). Los parámetros a 

cumplir por las salas de extracción de miel incluyen contar con remitos de las alzas, registros de 

recepción de material para cosecha, registros de la extracción propiamente dicha, trazabilidad de 

los tambores de miel, registros de limpieza (los equipos de la sala deben higienizarse previamente 

a la extracción del producto orgánico) y una correcta separación de la miel orgánica para su acopio, 

entre otros. En este sentido, cabe destacar la importancia que tiene para los productores de miel 

orgánica el cumplimiento de normas sanitarias, los remedios legales para tratar diversas 

enfermedades y plagas de las colmenas son hasta seis veces más caros que los remedios caseros 

ilegales. Si bien existen antibióticos orgánicos, su eficacia es muy inferior a los antibióticos no 

orgánicos, por lo que la operatoria del productor se introduce en el dilema de optar por 

medicamentos de síntesis químicas, (para ganar efectividad, pero deja de cumplir con los requisitos 

para ser reconocido como apicultor orgánico), o conservar el reconocimiento como orgánico 
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utilizando remedios autorizados, pero corriendo el riesgo de que sus colmenas mueran con el 

avance de la varroa y otras plagas. 

¶ Tipificación por origen botánico  

- Resolución SAGPyA Nº 1051/94.  

- Resolución SAGPyA Nº 274/95. 

- Resolución SAGPyA Nº 111/96. 

¶ Buenas Prácticas de Manufactura (BPM) y Programas Operativos Estandarizados de 

Saneamiento (POES)  

- Resolución Mercosur Nº 80/96. 

- Resolución Senasa Nº 233/98. 

¶ Denominación de Origen 

- Ley Nº 25.380 

¶ Derecho a las exportaciones 

- Resolución Ministerio de Economía Nº 11/2002. 

¶ Sanidad 

- Res. Nº 278/2013 

- Mieles con residuos de nitrofurano. Res. Senasa Nº 797/05 

- Resoluciones MERCOSUR. GMC - Res. Nº 15/94 

¶ Protocolo de calidad 

- Resolución 147/2007 

¶ Trazabilidad 

- Resolución 186-03 

 

1.4.2.2 Marco Legal Internacional 

¶ Codex Alimentarius 

Ésta norma regula todos los tipos de formas de presentación y envasado de la miel, establece los 

límites de los factores esenciales de composición y calidad de la misma, la prohibición del 

agregado de aditivos, condiciones de higiene y etiquetado y métodos de análisis y muestreo. 

¶ Legislación Europea 

El grueso de las normas aduaneras de la Unión Europea se encuentra en el Código Aduanero 

Comunitario, adoptado en virtud del Reglamento (CEE) Nº 2913/92 y el Reglamento (CEE) Nº 

2454/93. Ambas normativas contemplan todas las cuestiones aduaneras relacionadas con el 

comercio con terceros países y garantizan practicas aduaneras uniformes y transparentes en todos 
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los países de la UE55. En el caso de los animales vivos y productos del reino animal, en donde 

cuadra la miel natural, deben cumplir las siguientes normativas para ingresar el producto56: 

- Control de contaminantes en alimentos. 

- Control de residuos de medicamentos veterinarios en animales y alimentos de origen animal. 

- Control de los residuos de plaguicidas en alimentos de origen vegetal y animal. 

- Control sanitario de alimentos genéticamente modificados y nuevos alimentos. 

- Control sanitario de productos de origen animal destinados al consumo humano. 

- Control sanitario de productos de origen animal no destinados al consumo humano. 

- Trazabilidad, cumplimiento y responsabilidad en los alimentos y piensos. 

- Etiquetado de alimentos. 

- Voluntario - productos de producción ecológica. 

Con respecto al etiquetado, los productos comercializados en la UE deben cumplir con diversos 

requisitos destinados a garantizar la protección de los consumidores. El etiquetado debe 

proporcionar la siguiente información sobre el producto: contenido, composición, utilización 

segura, precauciones e informaciones especiales tales como el origen regional, territorial o 

topográfico, origen floral y criterios de calidad (excepto si se trata de miel para uso industrial). 

Los fabricantes deben incluir también en la etiqueta el número de referencia de la autoridad 

certificadora y el nombre del productor, transformador o distribuidor que manipuló por última vez 

el producto. La Directiva 2014/63/UE clarifica los requisitos de etiquetado cuando la miel se 

origina fuera de un país de la UE57. A continuación, se muestran un ejemplo de etiquetado: 

Ilustración 19. Etiquetado para miel orgánica con el sello orgánico de la UE 

 

Fuente: Costa Blanca Supermercado Alemán58 

En base a los requisitos esenciales para la composición de la miel, según la Directiva 2001/110/EC 

del Consejo de la Unión Europea, a un producto comercializado con el nombre de miel no se le 

puede agregar ninguna sustancia o ingrediente que no sea miel, pero tampoco se le puede privar 

de ninguna sustancia derivada de la miel. Además, el contenido de fructosa y glucosa (suma de 

                                                 
55Procedimientos de importación de la UE. (s. f.). Trade EC Europa. https://trade.ec.europa.eu/access-to-

markets/en/content/welcome-access2markets-trade-helpdesk-users  
56 Importación y exportación. (2020, 9 septiembre). Unión Europea. https://europa.eu/european-union/business/import-export_es  
57Etiquetado de productos alimenticios. (s. f.). EUR - Lex. https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/ES/TXT/?uri=LEGISSUM:co0019  
58 Alnatura Bio Akazienhonig 500g/ Miel de Acacia. (s. f.). Supermercado Costablanca SL. https://supercostablanca.es/es/healthy-

food/4702-alnatura-bio-akazienhonig-500g--miel-de-acacia.html?search_query=miel&results=118  

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/welcome-access2markets-trade-helpdesk-users
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/welcome-access2markets-trade-helpdesk-users
https://europa.eu/european-union/business/import-export_es
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=LEGISSUM:co0019
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=LEGISSUM:co0019
https://supercostablanca.es/es/healthy-food/4702-alnatura-bio-akazienhonig-500g--miel-de-acacia.html?search_query=miel&results=118
https://supercostablanca.es/es/healthy-food/4702-alnatura-bio-akazienhonig-500g--miel-de-acacia.html?search_query=miel&results=118
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ambas) no debe ser menor de 60g/100g en miel de flores, y el contenido de agua no puede ser más 

del 20%. Si la miel se diferencia por su origen botánico, es posible especificarlo en el etiquetado, 

como por ejemplo miel de limón, si la miel proviene entera o predominantemente de ella y si tiene 

las características correspondientes.  

La UE ha promovido activamente la producción orgánica desarrollando un logotipo de producto 

de aplicación para todo el bloque europeo. El Reglamento (CE) Nº 834/2007 del Consejo establece 

todas las normas sobre el mercado ecológico en la Unión Europea. Todos los productos de 

agricultura orgánica deben estar certificados como orgánicos y la Unión Europea le otorga el sello 

que se muestra a continuación: 

Ilustración 20. Logotipo orgánico exigido por la UE 

 

Fuente: Perfil de mercado de Miel Natural en Alemania59 

Todos los productos orgánicos que se vendan o importen al mercado europeo deben tener dicha 

certificaci·n obligatoriamente. En Alemania tambi®n se usa el sello ñBIO-Siegelò (Sello Bio), el 

cual tiene exactamente los mismos estándares que la certificación europea. Se encuentran ambos 

logos en muchos productos alemanes debido a que en el país es más conocido el antiguo símbolo 

del sello Bio, pero solo es obligatorio el logo exigido por la Unión Europea. 

Ilustración 21. Sello Bio-Siegel 

 

Fuente: Google Imágenes60 

Con respecto a la miel en polvo, la Directiva 74/409/CEE establece las diferentes variedades de 

miel que podrán ser puestas en el mercado europeo. En el artículo 1 se menciona la posibilidad de 

comercializar ñmiel desecadaò que no contiene cresa (huevos que pone la abeja reina). Por lo tanto, 

no se observan impedimentos legales para exportar al país alemán. 

1.4.3 Marco Económico-financiero 

Según una investigación del FMI en el año 2019, Argentina se posicionó como la 21º economía 

más grande a nivel mundial, con un Producto Bruto Interno (PBI) de 519.9 miles de millones 

USD61 en 2018, y con un ingreso promedio per cápita de $16.485 mensuales en 2019. Según datos 

del INDEC (Instituto Nacional de Estadísticas y Censos de la República Argentina), el Coeficiente 

                                                 
59 Consulado General de la República Argentina - Hamburgo. (2018, junio). Perfil de Mercado - Miel Natural en Alemania. 

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/Miel2018.pdf  
60 Sello Bio-Siegel - Google zoeken. (s. f.). CAAE.ES. https://www.google.com/search?q=Sello+Bio-

Siegel&sxsrf=ALeKk00TesBQSkwCiCSaUXIkB31uYzPuQQ:1610568693931&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKE

wjV9Yz325nuAhXcK7kGHY3vAPoQ_AUoAXoECAQQAw#imgrc=k6h4-thEXq5suM  
61 Argentina: panorama general. (s. f.). World Bank. https://www.bancomundial.org/es/country/argentina/overview  

http://www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/Apicultura/documentos/Miel2018.pdf
https://www.google.com/search?q=Sello+Bio-Siegel&sxsrf=ALeKk00TesBQSkwCiCSaUXIkB31uYzPuQQ:1610568693931&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjV9Yz325nuAhXcK7kGHY3vAPoQ_AUoAXoECAQQAw#imgrc=k6h4-thEXq5suM
https://www.google.com/search?q=Sello+Bio-Siegel&sxsrf=ALeKk00TesBQSkwCiCSaUXIkB31uYzPuQQ:1610568693931&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjV9Yz325nuAhXcK7kGHY3vAPoQ_AUoAXoECAQQAw#imgrc=k6h4-thEXq5suM
https://www.google.com/search?q=Sello+Bio-Siegel&sxsrf=ALeKk00TesBQSkwCiCSaUXIkB31uYzPuQQ:1610568693931&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjV9Yz325nuAhXcK7kGHY3vAPoQ_AUoAXoECAQQAw#imgrc=k6h4-thEXq5suM
https://www.bancomundial.org/es/country/argentina/overview

























































































































































































































































































































































